REGULAMIN ZAMIESZCZANIA REKLAM
Rozdziat I - Definicje

Ilekro¢ w niniejszych ogdlnych warunkach wystepujg ponizej zdefiniowane pojecia, nalezy
je rozumie¢ w sposob nastepujacy:

Wydawca - FORUM Press Sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu, ul. Polska 13, wpisana do
rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto i Wilda
w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS
nr 0000333142, NIP 781-18-40-772, kapitat zaktadowy: 150 000,00 zi.

Reklamodawca - osoba fizyczna niebedaca konsumentem w rozumieniu art. 22(1)
kodeksu cywilnego, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajaca
osobowosci prawnej, zlecajaca zamieszczenie w tytule Wydawcy reklamy. Reklamodawcg
jest rébwniez agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajacy w imieniu wtasnym, lecz na
rachunek swoich klientéw.

Tytult Wydawcy - czasopisma, inne produkty wydawnicze oraz serwisy internetowe
bedace wiasnoscig Wydawcy.

Reklama - odpfatna forma prezentacji Reklamodawcy lub oferty Reklamodawcy, w tym:

a) reklama graficzna - reklama zamieszczana drukiem w tytutach Wydawcy, ktorej
rozmiar jest okreslony liczbg standardowych, przyjetych przez Wydawce jednostek
powierzchni (m.in. reklamy catostronicowe, modutowe, ogtoszenia drobne i inne),

b) reklama tekstowa - reklama w postaci tekstu o okreslonej liczbie znakdw i
elementow graficznych, w szczegolnosci w formie artykutu sponsorowanego, wywiadu
z przedstawicielem Reklamodawcy, testu produktow Reklamodawcy, wypowiedzi
eksperckiej i innych form wynikajacych z ustalen miedzy Reklamodawca i Wydawca,

- artykutl sponsorowany- forma reklamy tekstowej w postaci, przekazanego
przez Reklamodawce, tekstu promujacego firme, ustugi lub produkty. Artykut
sponsorowany moze zawiera¢ wykresy, zdjecia oraz grafike wraz z opisem.
Przekazane przez Reklamodawce materiaty musza odpowiada¢ warunkom
technicznym opisanym w zataczniku nr 1 do Regulaminu.

c) prezentacja audiowizualna - reklama w formie klipu promujacego
Reklamodawce i/lub oferte Reklamodawcy, ktory zawiera reklamowy przekaz
obrazowy i dzwiekowy funkcjonujacy jako odrebny tytut Wydawcy lub dystrybuowany
z innymi tytutami Wydawcy,

d) insert - reklama w formie ulotki, broszury, katalogu, ptyty badz probki produktu -
umieszczany, wszyty, wklejony, zafoliowany badz w inny sposéb dystrybuowany wraz
z tytutem Wydawcy,

e) mailing - reklama, ktéra dociera do odbiorcéw z wykorzystaniem poczty
elektronicznej, w szczegdlnosci newslettery i biuletyny informacyjne,

f) niestandardowe formy reklamy uzgodnione miedzy Reklamodawca i Wydawca,
dotaczane do tytutdéw Wydawcy (m.in. stickery, naklejki, obwoluty reklamowe i inne).

Wszystkie formy reklamy muszg spetnia¢ warunki techniczne okreslone w zatgczniku 1 do
niniejszego regulaminu lub warunki techniczne indywidualnie okreslone przez Wydawce.

Zlecenie - oznacza kazdg umowe, ktdérej przedmiotem chocby tylko w czesci jest
zamieszczenie reklamy w tytutach Wydawcy. Potwierdzenie przyjecia zlecenia lub
przystgpienie do jego realizacji przez Wydawce oznacza zawarcie umowy o tresci
wynikajacej z niniejszego Regulaminu Zamieszczania Reklam i innych uzgodnien stron
zawartych w zleceniu/umowie.



Zlecenie jednostkowe - zlecenie jednorazowej emisji reklamy.
Zlecenie dlugoterminowe - zlecenie obejmujace 2 i wiecej emisji reklamy.

Modyfikacja zlecenia - zmiana zlecenia obejmujaca m.in. zmiane termindéw emisji lub
wielkosci zamowionej powierzchni w obrebie cyklu wydawniczego poszczegdlnych
tytutow.

Termin dostarczenia materialow reklamowych - kazdorazowo okreslony w zleceniu
termin, w ktérym klient zobowigzuje sie do przestania kompletnych materiatéw zgodnych
z warunkami technicznymi okreslonymi w zatgczniku 1 do niniejszego Regulaminu
Zamieszczania Reklam. Wydawcy przystuguje prawo zmiany terminu dostarczenia
materiatéw reklamowych. O kazdej zmianie terminu, Wydawnictwo obowigzane jest
powiadomi¢ Reklamodawce.

Termin dokonania akceptacji - okreslony w tresci zlecenia termin, w ktérym
Reklamodawca zobowigzuje sie do ostatecznej akceptacji reklam (dotyczy reklam
przygotowanych lub modyfikowanych przez Wydawce na zlecenie reklamodawcy).
Wydawcy przystuguje prawo zmiany terminu dostarczenia materiatow reklamowych.
O kazdej zmianie terminu, Wydawnictwo obowigzane jest powiadomi¢ Reklamodawce.

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia z wyjatkiem soboét i dni ustawowo wolnych od
pracy.

Rozdziat II
Postanowienia ogodlne

1. Zlecanie zamieszczenia reklamy w tytutach Wydawcy jest dokonywane w oparciu o
niniejsze ogodlne warunki. Ztozenie zlecenia jest rownoznaczne z akceptacja przez
Reklamodawce postanowien przedmiotowego regulaminu.

2. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tre$¢ zamieszczanych reklam
dostarczonych przez Reklamodawce.

3. Reklamodawca jest wylacznie odpowiedzialny za zapewnienie, ze przystugujq

mu wszelkie prawa na dobrach niematerialnych do postugiwania sie w zleconych do
publikacji reklamach; informacjami, danymi, utworami, wizerunkami, znakami
towarowymi, wzorami zdobniczymi lub innymi elementami stanowigcymi przedmiot
jakiejkolwiek ochrony prawnej. Zlecenie zamieszczenia reklamy jest réwnoznaczne z
o$wiadczeniem, ze powyzszy obowigzek jest spetniony, zas reklama zaréwno co do
formy, jak i tresci nie jest sprzeczna z prawem lub/i zasadami wspétzycia spotecznego.
4. W przypadku, gdyby w wyniku publikacji reklamy Wydawca ponidst jakgkolwiek szkode
z tytutu roszczen osob lub instytucji, ktérych prawa zostaty naruszone wskutek tej
publikacji, Reklamodawca jest zobowigzany naprawi¢ szkode w catosci fgcznie z kosztami
postepowan spornych, kosztéw zastepstwa procesowego i innych wydatkéw Wydawcy
poniesionych w zwigzku z roszczeniami 0sob trzecich.

5. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy przyjecia lub odmowy publikacji albo

tez do wstrzymania publikacji reklamy bez podania przyczyny, w szczegodlnosci w
przypadku, gdy jego tres¢ lub forma jest niezgodna z prawem, zasadami wspotzycia
spotecznego lub linig programowag tytutu, w przypadku zgtoszenia zastrzezen przez osobe
lub instytucje trzecig lub wtasciwy organ lub instytucje powotang do czuwania nad
przestrzeganiem zasad etyki mediow lub etyki reklamy, sity wyzszej, a takze w
przypadku zalegania przez Reklamodawce z ptatnosciami naleznosci przystugujacych
Wydawcy.

6. W przypadku reklam dotyczacych dziatalnosci, do ktérej prowadzenia wymagana jest
koncesja, zezwolenie lub licencja Reklamodawca jest zobowigzany przedstawi¢ Wydawcy
stosowny dokument.

7. W przypadku artykutéw sponsorowanych Wydawca uprawniony jest wytacznie do
poprawiania bteddw stylistycznych i innych oczywistych omytek.



Rozdziat I1I
Warunki realizacji zlecen

1. Publikacja reklam w tytutach Wydawcy dokonywana jest wytgcznie na podstawie
pisemnego zlecenia lub pisemnej umowy podpisanej przez Reklamodawce.

2. Przeniesienie przez Reklamodawce uprawnien wynikajacych ze zlecenia moze
nastgpi¢ wytacznie po uprzednim powiadomieniu Wydawcy i uzyskaniu jego
pisemnej zgody pod rygorem niewaznosci.

3. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajacy na rzecz swoich
klientéw sg solidarnie odpowiedzialni z podmiotami (Klientami), ktore

reprezentuja wobec Wydawcy.

Rozdziat IV
Modyfikacja zlecenia

Modyfikacja zlecenia mozliwa jest wytacznie za uprzednig pisemng zgodg Wydawcy.

Rozdziat V
Anulowanie zlecenia

1. Reklamodawca moze zrezygnowac z jednostkowego lub/i dtugoterminowego zlecenia.
Rezygnacja musi zostac ztozona Wydawcy na pismie (fax, poczta) lub drogg elektroniczng
(mail) pod rygorem niewaznosci.

2. Anulowanie zlecenia jednostkowego nie spowoduje konsekwencji finansowych po
stronie Reklamodawcy, jezeli rezygnacja nastgpi nie pézniej niz 10 dni roboczych przed
terminem dostarczenia materiatow reklamowych.

3. W przypadku, gdy o$wiadczenie o anulowaniu zlecenia zostanie ztozone Wydawcy

z naruszeniem terminu okreslonego w ust. 2. tego rozdziatu, Reklamodawca
zobowigzany jest do zaptaty na rzecz Wydawcy:

a) 50% tacznej naleznosci brutto za zlecenie, w przypadku anulowania zlecenia w okresie
miedzy 9. a 3. dniem roboczym przed terminem dostarczenia materiatéw reklamowych,
b) 100% tacznej naleznosci brutto za zlecenie, w przypadku anulowanie zlecenia pdzniej
jak 3 dni robocze przed terminem dostarczenia materiatéw reklamowych.

4. W przypadku rezygnacji ze zlecenia diugoterminowego Reklamodawca zostanie
obcigzony kwotg w wysokosci 50% wartosci brutto niezrealizowanej czesci zlecenia.

5. Niedochowanie przez Reklamodawce terminu dostarczenia materiatéw reklamowych
jest réwnoznaczne z anulowaniem zlecenia na zasadach okreslonych w ust.3 b.

6. Reklamodawca wyraza zgode na to, ze w przypadku anulowania zlecenia pdzniej niz
na 10 dni roboczych przed terminem dostarczenia materiatéw reklamowych lub w
przypadku rezygnacji ze zlecenia dtugoterminowego albo niedochowania terminu
dostarczenia materiatow reklamowych, Wydawcy przystuguje prawo do $wiadczenia
ustalonego na zasadach opisanych w ust. 3, 4 i 5 niniejszego rozdziatu.

Rozdziat VI
Postanowienia koncowe

1. Niniejszy Regulamin Zamieszczania Reklam stanowi integralna czes¢

zlecenia, zgodnie z art. 384 kodeksu cywilnego.

2. Ewentualne spory wynikajace z umdw zawartych w oparciu o niniejszy Regulamin
rozstrzygane bedga przez sad wtasciwy dla siedziby Wydawcy.

3. Regulamin Zamieszczania Reklam obowigzuje od dnia 22.12.2011 r.



Zatacznik nr 1 do Regulaminu Zamieszczania Reklam
Warunki techniczne

Ze wzgledu na technologie produkcji przyjmujemy materiaty wytacznie w formie
elektronicznej w plikach:

- PDF,

- Al,

- EPS,

- TIF,

- wymiary zgodne z formatem wykupionej powierzchni reklamowej. W przypadku
reklamy na spad nalezy doda¢ po 3 mm zapasu z kazdej strony na obciecie,

- w reklamach catostronicowych oraz spadowych nalezy koniecznie odsunaé¢ wazne
elementy o0 10 mm od wewnetrznej krawedzi reklamy (czasopismo ma oprawe klejonq i
elementy w obszarze 10 mm od grzbietu mogg by¢ zastoniete),

- warunkiem reklamacji jest dostarczenie proofa.

Wymagania techniczne:
- teksty zamienione na krzywe,

- modele koloru CMYK,
- osadzone bitmapy o rozdzielczosci co najmniej 250 dpi.



